WallDecaux

Premium Out of Home




Der Digitaleftekt
Mehr Wirkung durch Digital Out of Home

DER} DIGITALEFFEKT DER DIGITALEFFEKT Il

Der Digitaleffekt| Der Digitaleffekt Il
Mehr Wirki Mehr Re
Gesteigerte Durch bessere
Werbeerinnerung & Sichtbarkeit &
Verankerung der starkere Leuchtkraft

Werbebotschaft

WallDecaux

Premium Out of Home

Der Digitaleffekt Il

Mehr Emotionen

Durch
Dynamik &
Animation



Agenda  WallDecaux

Studien-Setup
Datenbasis

Auswertung Autofahrer
Auswertung FulBganger
Studienfazit

bk wnN =



1. Studien-Setup




Blickaufzeichnung im realen Umfeld WallDecaux
Der Digitaleffekt Il

EYETRACHING

FuBganger-Strecke PKW-Strecke

Premium Out of Home

O Miche

Ol Bts sty AR5
DEICHMANN ;:‘.O;sl;s 1. strecke
3. Strecke
EGOS N.mqu
@
- myToys Filiale Hamburg djamw J o
o LUSH
2. Strecke @ ca17 schuhe ®
0 4 el Q 6. Strecke — :ﬂgﬂ:‘:‘:’/‘u
s 0% OmE
il o, © corado
ot s © Levantehaus Hambarg Hamburg : Legende:
o Pt oy analog
y Odigital
Methode & Ablauf: Fallzahl: Studiendurchfihrung:
—  Eyetracking in der Hamburger Innenstadt im Feb — Mrz 2018 gg le?;[p?rsonen: 4 23 Autoah Koordingtion und Organisation durch Annalect
- Analoge und digitale CLP auf den Teststrecken (22 Min Wegzeit) ulsganger un utotahrer Feldarbeit durch Trend Research, Hamburg

Auswertung durch ISBA, Hambur
—  Analyse der Augenbewegungen, Fixation und Blickverlaufe g g




Eyetracking 2018
Rekrutierung & Ablauf
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Premium Out of Home

Probanden-Rekrutieru

Die Rekrutierung erfolgte per Onlinebefragung // anschlielRend
telefonische Terminabsprache fur die Blickaufzeichnung

Ablauf der Blickaufzeichnt

Die Probanden legten zu Fuls (n=32) oder mit dem Auto (n=23)
festgelegte Teststrecken zurtck. An besagten Strecken standen analoge &
digitale Werbetrager. 97% der Befragten gab an, dass sie sich wahrend
der Blickaufzeichnung voll & ganz sicher gefuhlt haben. Nur 13% hatten
das Gefuhl, dass sie sich ,,etwas” anders verhalten hatten als normaler-
weise. Die Probanden wussten nicht, dass es bei der Erhebung um
AulRenwerbung geht.

1) Einweisung erfolgte vor Ort (Anweisung ,normaler Stadtbummel/ normale
Stadtfahrt”, Erlauterung der Teststrecken)

2)  Setup & Kalibrierung der Brille

3)  Streckenablauf: Bei FuRgangern folgte der Interviewer in ca. 3m-Abstand //
bei PKW-Fahrern safs der Interviewer mit im Auto
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Kreationen im Aushang
Beispielhatft // KW 7-12 in Hamburg
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Entlang der Teststrecken wareninnerhalb der Feldzeit 50 unterschiedliche
Kampagnenim Aushang —davon 18 DCLP-Kampagnen (5 davon auch analog).

So wurde der Einfluss der Kreation minimiert.
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Anmerkungen: Einige Motive hingen in mehreren KW's oder es existierten unterschiedliche Motivvarianten; 5 Motive wurden zeitgleich analog & digital geschaltet. Bei den digitalen Motiven gab es Unterschiede beiden

Spotfrequenzen oder der Anzahl der Ausstrahlungstage.



Demografie der Probanden
n=55 // Grobe Quotierung
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Auswertungsschwerpunkt WallDecaux

Premium Out of Home

Fixation wahrend der Blickaufzeichnung

Was bedeutet Fixation?

Mit Fixation ist ,das Verweilen

des Blickes auf einem bestimmten Punkt”
gemeint. In der Studienauswertung

reicht eine Fixierungsdauer von 0,2 Sek
aus, um einen Fixationspunkt zu
registrieren. Rechts sind
Blickaufzeichnungen der Probanden

zu sehen.

Was kann Fixation
nicht erfassen?

Aulenwerbung wird auch (unbewusst)
wahrgenommen, wenn keine Fixation
stattfindet. Diese zusatzliche

Werbewirkung wird nicht erfasst. B.Iickau_fzeichnung{Stanqlbild W9 Blllcka\L/J_Zelchr;\ungf/ Shtanollb|ld
‘chwort implizite Wahrnehmun einesVideos (FuBganger): S eines Vi eqs( utofa re_r).
Stichwort implizi 9. 2 CLP im Blickfeld, davon L’-=-‘ 1 CLP im Blickfeld, dasnicht

Vi 1 CLPin Fixation fixiert wurde

Definitionsquelle: Duden



Auswertungsschwerpunkt WallDecaux
Bedingte Fixation

FUr die Auswertung der (bedingten) Fixation wird zunachst die Blickfeld-Quote erfasst:

Anzahl Werbetragerpassagen im Blickfeld

Blickfeld-Quote =

Anzahl Werbetragerpassagen insgesamt

Die bedingte Fixierungs-Quote gibt an, welcher Anteil der sichim Blickfeld befindlichen
Werbeflachentatsachlich fixiert wurden:

Anzahl Werbetragerpassagen mit Fixierung

Bedingte Fixierungs-Quote (einer Werbeflache) =
Anzahl Werbetragerpassagen im Blickfeld

- Im Weiteren nur noch ,Fixierungs-Quote” genannt



3. Auswertung Autofahrer




Testergebnisse der Autofahrer WallDecaux
Starke Aufmerksamkeits-Uplifts fur Digital

‘ m Die Autofahrer-Strecken fuhrten an 30 Werbeflachen vorbei. Eines der Plakate konnte von beiden Fahrtrichtungen aus gesehen
L_i:: werden. Fur 23 Autofahrer ergeben sich also insgesamt 713 Werbetrager-Passagen (23 Probanden x 31 Werbetrager).

PKW

Anzahl Werbetriger-Passagen Blickfeld- Fixierungs-Quote
Werbetrager aller Probanden Quote
r‘
19,9%.
19 (61%) 437 > 400 Flachen waren im
Blickfeld der Probanden.

Ein analoger Werbetrager

wurde im Schnitt von 19,9% I
Analog der Probanden fixiert. ?

,

93,1% 33.6%
12 (39%) 276 > 257 Flachen waren im > !

Blickfeld der Probanden.

69 %

Dlgltal Ein digitaler Werbetrager
wurde im Schnitt von 33,6%

der Probanden fixiert.



Fixierungsdauer Autofahrer WallDecaux

Premium Out of Home

Digital erhalt eine halbe Sekunde langere Aufmerksamkeit
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Anzahl Werbetrager-Passagen Fixierungsdauer
Werbetrager aller Probanden in Sekunden
19 (61%) 437 bed. Fixierungsdauer = 1,85 Sek
Analog
) +0,53 Sek
12 (39%) 276 bed. Fixierungsdauer = 2,38 Sek

Digital



Fazit Autofahrer Auswertung

Auf den Teststrecken der Autofahrer wurden
die digitalen Stellen deutlich haufiger fixiert
als die analogen (+69%)

Bei den freistehenden Werbetragern liegt der
Digital-Uplift der Fixierungsquote bei +19,8%

Zudem wurden die digitalen Werbetrager eine
halbe Sekunde langer fixiert

Unter schwierigeren Voraussetzungen wie
beispielsweise auf der linken Stral3enseite ist
der Digitalfaktor entscheidend, um mehr
Aufmerksamkeit zu erzielen
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+69%

Fixierungs-
+0,53 Sek Quote
Fixierungsdauer
bei Digital




4. Auswertung

Ful3ganger




Testergebnisse der Ful3ganger WallDecaux
Digitale WF erhalten mehr Aufmerksamkeit

in ]
An den FulRganger-Strecken standen 11 CLP (ein CLP konnte auf 3 Teilstrecken gesehen werden) und 7 DCLP. Fur 32
FuBganger ergebensich also insgesamt 640 Werbetrager-Passagen (32 Probanden x 20 Werbetrager).
i Fixierungs-Quoten der
FuBganger FuBgé_ngerinsggsamt
Anzalll Werbetrager-Passagen Blickfeld- Fixierungs-Quote auf héherem Niveau
Werbetrager aller Probanden Quote

‘ 35,6%

Ein analoger Werbetrager

wurde im Schnitt von 35,6% I
Analog der Probanden fixiert. ?

G 89,2%
13 (65%) 416 > 371 Flachen waren im

Blickfeld der Probanden.

58%

56,1%

99,6%
7 (35%) 224 223 Flachen waren im
Blickfeld der Probanden.

Dlgltal Ein digitaler Werbetrager
wurde im Schnitt von 56,1%

Anmerkung: Zur Erinnerung die Ergebnisse der Autofahrer: analog = 19,9% // digital = 33,6% (Uplift: 69%) der Probanden fixiert.



Fixierungsdauer Ful3ganger WallDecaux
Sogar 1 Sekunde mehr Aufmerksamkeit fur Digital

-~
Die FuBganger betrachten die Werbeflacheninsgesamt langer als die Autofahrer '
Anzahl Werbetriger-Passagen Fixierungsdauer FuBganger
Werbetrager aller Probanden in Sekunden
13 (65%) 416 bed. Fixierungsdauer = 3,73 Sek

Analog )+1 06 Sek

7 (35%) 224 bed. Fixierungsdauer = 4,79 Sek

Digital

Anmerkung: Zur Erinnerung die Ergebnisse der Autofahrer: analog = 1,85 Sek // digital = 2,38 Sek (Uplift +0,53 Sek)



Fazit FuBganger Auswertung

— Auch die Probanden, die zu Fuls unterwegs waren,
haben die DCLPs deutlich haufiger fixiert
(+58%) als die analogen CLPs

— Hinzu kommt, dass die DCLPs uiber eine Sekunde
langer fixiert werden als die CLPs

— Einfluss auf den Uplift hat auch der
Werbetragertyp —> bei den freistehenden
Werbetragern ist ein enormer Digitalfaktor zu

verzeichnen +1,06 Sek

Fixierungs-

— Die Ergebnisse zeigen, dass die Digitalstudie (2) dauer bei
die Wartesituation, in der die Menschen viel Zeit Digital

haben und auf Werbung achten kénnten, nicht
mit abdeckt
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5. Studienfazit




Eyetracking belegt die Reichweitensteigerung  WallDecaux
Der Digitaleffekt Il

HEE
. 1 Sowohlvon Autofahrern
als auchvon FuBgangernwurden
Analog Digital die digitalen CLPin der Hamburger

Innenstadtdeutlich haufigerfixiert.
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Uplift bei den
Fixierungs-Quoten
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