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BewegtbildbOOHsterstudie 2014 WallDecaux

Kann Out of Home Bewegtbildkampagnen verstarken?

Bewegtbild-Zielgruppe BOOHSTER-Zielgruppe
Nur Kampagnenkontakte durch Zusatzlich Kampagnenkontakte | N kremente | | €
Bewegtbild durch Out of Home ReiChVVeite 1.)
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CITROEN

Visual Transfer?

Branding?”’

Anmerkung:

1.) Zusatzliche Werbeerinnerer durch Standbild.

2.) Befragte, die angeben, dass sie durch die Plakate an den Spot erinnert wurden.
3.) Ungestutzte Erinnerung an das beworbene Modell.

4.) Befragte, die sich naher Gber den C1 informiert haben.

Aktivierung™




Ergebnis: Out of Home starkt Bewegtbild
durch 4 BOOHST-Effekte

1. Inkremente | & 3.Brandir
A

Reichwei
S
Durch die Reduktion auf das
g 7 Wesentliche verstarkt das
Standbild die Verankerung des

Kampagnenabsenders.

Out-of-Home erhoht Netto- K
reichweite & Kampagnenkontakte.

2. Visual Trans 4. Aktivieru

Out-of-Home ruft
unterwegs die bewegte
Werbung wieder ins
Bewusstsein und verstarkt
so deren Wirkung.

Out-of-Home gibt Impulse,
Online weitere Informationen
zur Kampagne abzurufen.
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