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Schwebend leicht zu mehr Aufmerksamkeit 
Walt Disney setzt zum Start seines neuen Films „Oben“ auf 
innovative Außenwerbung von JCDecaux 
 
Hamburg, 15. September 2009 – JCDecaux, Europas größtes Unternehmen 
für Außenwerbung, wird ab heute für eine Woche in Hamburg und München 
mit einer luftigen Werbekampagne für den neuen Walt Disney-Blockbuster 
„Oben“ werben. Der Zeichentrickfilm läuft ab 17. September in den Kinos an 
und erzählt die Geschichte einer wundersamen Reise eines kleinen Jungen 
und eines älteren Herren mithilfe von hunderten an einem Haus angebrachten 
Ballons. 
 
Um der Werbekampagne den schwebenden Charakter des Films zu 
verpassen, hat JCDecaux an mehreren ausgewählten Standorten in Hamburg 
und München Fahrgastunterstände und Litfaßsäulen mit einem Schornstein 
bekrönt, an dem ca. 20 Helium-Riesenballons befestigt sind. Eine beauftragte 
Spezialfirma wird sicherstellen, dass stets gefüllte Ballons über den 
Werbeträgern aufmerksamkeitsstark auf den neuen Blockbuster des Walt 
Disney-Konzerns hinweisen. 
 
Martin Furch, Marketingleiter der JCDecaux-Vermarktungstochter 
Abribus Citymedia: „Mit unserer innovativen Kampagne für den Walt Disney-
Film ‚Oben‘ beweisen wir, dass aufmerksamkeitsstarke Werbung dorthin 
gehört, wo sie von allen gesehen wird – und zwar auf die Straße.“ 
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