Vertragspartner unterbindet Schild-Biirgerstreiche

Kooperation mit Unternehmen fiir AuRenwerbung und Stadtméblierung dimmt wilde Plakatierungen im Stadtgebiet sichtbar ein

b Wahrend vielerorts Wildplakatie-
rungen an der Tagesordnung sind
und Veranstaltungen mit teilweise
willkiirlich aufgestellten Schildern be-
worben werden, gibt Ludwigshafen in
dieser Hinsicht ein auffallend geord-
netes Bild ab. Eine Spezialvereinba-
rung sorgt fir Ordnung und Uber-
sicht im Stellschil d.

Bereits 1986 hat die Stadt erstmals
Werberechte auf offentlichem Grun
und Boden an die JCDecaux Deutsch-
land GmbH fibertragen. Der Spezialist
fur AuBenwerbung und Stadimablie-
rung, der zu einer international agie-
renden Aktiengesellschaft gehbrt, ist
an der Pariser Brse notiert. In
Deutschland prigen Produkie dieses
Unternehmens vielerorts das Stadt-
bild. In Ludwigshafen fallen vor allem
Werbeflichen an Fahrgastunterstin-
den, Stadtinformationsanl. und
drei grofien, vollautomatischen Plakat-
tafeln an den Stadteingingen aus Rich-
tung Worms, Bad Dmﬁ:eim und Spey-
er kommend, ins Auge. Im Mai 2005
wurde ein zusitzlicher Kontraki ge-
schlossen, der JCDecaux treuhinde-
risch auch die Genehmigung und Uber-
wachung von Werbung per Stellschil
der im Stadtgebiet dibertragen hat.
Veranstalter, die etwa auf diesem
Weg ein Kulturereignis ankiindigen
wollen, wilrden von der Stadt an gen
Partner verwiesen, erliuterte ein Spre-
cher des Unternehmens. Dort werde
gepritft, ob die Werbeschilder den ge-
meinsam erarbeiteten Plakatierungs-
richtlinien und externen Vorschriften
entsprichen. ,Diese Richtlinien sind
Bestandteil jeder Genehmigung”, be-
stitigte die Verwaltung in einer Stel-
I . Die Kosten fiir die Stell-
schilder seien von der Grofe der Pla-
Kkattafeln abhingig und in der Satzung,
tiber eine Sondernutzung an 5ffentli-
chen Straen festgeschricben. Mit Zir-
kusunternchmen  seien  Pauschalen
vereinbart,

bei Vertragsabschluss exakt festgelegt.
Die Ein.haang der Fristen weni von
JCDecaux aberwacht. Werde der ver-
einbarte Termin fiir das Abrédumen
versiumt oder wiirden die Werbeta-
feln an unberechtigten Stellen ange-
bracht, wo sie zu Verkehrsgefihrdun-
gen fithren konnten, wiirden sie ohne
Aufschub entfernt. -

Dieser ,ziemlich einmalige” liicken-
lose Ablauf sorge fiir ein asthetisches
Werbebild im Stadtgebiet. Die Vorder-
pfalz-Metrapole hebe sich dadurch po-
sitiv von anderen Grofstidten ab, die
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Freie Auswahl: Diese so genannten ,A-Stinder", die in die BahnhofstraRe locken sollen, will die verantwortliche Lukom nun strukturieren.

meist erst nach erfolglo-
ser ung der Veranstalter ab-
riumten, betonte der Decaux-Spre-
cher. Auch Schild-Biirgerstreichen,
etwa dem ungenehmigten Aufstellen
von Plakaten von Freitag- bis Sonntag-
abend, also am vermeintlich arbeits-
freien und unbeaufsichtigten Wochen-
ende, komme man durch Stichproben
auf die Schliche. Damit rutschten kei-
ne unberechtigt aufgesteliten Schilder
durch.

In die Zustandigkeit der Stadt, spe-
ziell der Bereiche Gebiudemanage-
ment und Tiefbau, fallen nur noch

ungen an
Gebiuden oder HochstraRen. Werbe-
plakate von Gewerbetreibenden vor
Ort fallen in den Verantwortungsbe-
reich der Lukom. Die Ludwigshafener
Kongress- und Marketinggesellschaft
wurde etwa auch von der Stadt beauf-
tragt, ein Beschilderungskonzept fir
die Bewerbung der Ladengeschiifte in
der Bahnhofstrake zu entwickeln. Seit
geraumer Zeit machen die dort ansis-
sigen Handler in der FuBgingerzone
vor dem Bismarckeenter durch wenig
schbne, nach ihrer dufferen Form ,A-
Stander* genannten Schilder auf ihre

FOTO: KUNZ

Dienste aufmerksam. Solche ,Kunden-
stopper” wurden bislang geduldet.
Bald solle jedoch eine sthetischere Lé-
sung gefunden werden, kindigte Lu-
kom-Pressesprecher Markus Lember-
ger auf Anfrage an.

»Keine andere Stadt hat so konse-
quent ein Sauberkeitskonzept umge-
setzt wie Ludwigshafen®, zollte der De-
caux-Sprecher 4 allgemeinen Rege-
lung Anerkennung. Damit sei es gelun-
gen, ein effektives System gegen wi-
derrechtliche Schilder-Plakatierung zu
entwickeln, das zur Nachahmung emp-
fohlen werden kinne. (akri)



